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TERMO DE REFERENCIA

1. Do Objeto:

1.1. A presente solicitacdo tem por objeto a contratacdo de agéncia de
propaganda para prestacdo de servigos de publicidade. Empresa, esta,
especializada na prestacédo de servicos técnicos de projeto de divulgacao de atos,
programas, obras, servicos e campanhas dos Orgdos e instituicbes da
administracdo do Municipio do Rio Grande, compreendendo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepc¢do, a criacdo, a execucdo interna, a
intermediacao e a supervisdo de execucao externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagéo, bem como:

a) O planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, 0s
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas publicitarias.

b) A criacdo, producdo, impressdo e montagem de: painéis, faixas, cartazes,
banners, storyboards, folders, outdoors, informativos (impressos e online),
anuncios para jornais e revistas, manuais, livretos, panfletos, revistas, cartilhas,
convites, cartas, ilustracOes, cartbes de visita, envelopes, producdo de textos
diversos e templates. Gravacdo de audio e veiculacdo de propaganda volante.
Criacdo, producdo e veiculacdo de jingles, spots e programetes para radio, VTs e
programetes para TV aberta e producdo de videos. Criacdo de campanhas
institucionais, identidade visual, producdo de conteldo para canais em midias
sociais, entre outros, para atender ao municipio do Rio Grande.

c) A criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, com o objetivo de expandir
os efeitos das mensagens e ac¢Oes publicitarias. Inclui o planejamento de agdes e
a criacdo e producdo de pecas e contetdos digitais, para canais sociais, seja no
ambiente de internet ou outros de comunicacao digital. Tais materiais abrangem,
mas ndo se limitam, as redes sociais como Facebook, Instagram, canais do
Youtube, comunicacdo por WhatsApp, além de outros meios digitais que
venham, no decorrer da contratacdo, a tornar-se relevantes aos interesses do
Municipio do Rio Grande.

1.1.2. Fica vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de
assessoria de imprensa, comunicacgdo e relagcdes publicas ou as que tenham por
finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.
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2.Da Justificativa

a) A pouca estrutura da unidade de Comunicacdo, que ndo possui 0s
equipamentos e recursos humanos necessarios para o atendimento da demanda,
limita as produces publicitarias, tdo importantes para a divulgacéo e a fixacéo
da imagem da administracdo. A insercdo de uma agéncia nesse contexto
profissionaliza e da qualidade as produgdes, aumentando o grau de transparéncia
entre 0 Executivo Municipal e a comunidade. Também se justifica a presente
contratacdo em obediéncia ao que preceitua a Lei n°® 12.232/2010, Lei n°
4.680//1965 e demais normas que regem a mateéria.

3.Da Vigéncia do contrato

a) O prazo do Contrato a ser firmado sera de 12 (doze) meses, a partir da data da
“Ordem e Inicio de Servigos”, podendo ser prorrogado por iguais e sucessivos
periodos, a critério da Administracdo conforme disposto no art. 57, inciso Il da
lei n® 8.666/93.

4.Dos Valores e Dotagdo Orcamentéria

a) O valor estimativo para a execucdo dos servi¢os pelo periodo de 12 (doze)
meses é de R$2.000.000,00 (dois milhdes de reais).

b) As despesas decorrentes do presente Processo Licitatorio correrdo a conta da
seguinte dotacdo orcamentaria:

22 SECRETARIA DE MUN DE COMUNICACAO E RELAGOESINSTITUCIONAIS

22.02 UNIDADE DE RELACOES INSTITUCIONAIS

22.02.14 DIREITOS DA CIDADANIA

22.02.14.422 DIREITOS INDIVIDUAIS, COLETIVOS E DIFUSOS
22.02.14.422.0352 SISTEMA MUNICIPAL DE PARTICIPAGAO POPULAR E COMUN. SOCIAL

22.02.14.422.0352.2942 DIVULGAQAO DOS ATOS INSTITUCIONAIS E LEGAIS
3.3.9.0.39.00.00.00.00 Outros Servicos de Terceiros-pessoas Juridica (Cod. Red. 1808)

c) As contratagdes relativas as diversas prestacdes de servigos a serem utilizadas
para cada orgao do Municipio ocorrerdo mediante empenhos prévios relativos a
competente dotagdom orgamentaria, 0s quais esgotados dependerdo, para novas
prestacOes, de novos empenhos prévios.

5.Da Proposta Técnica
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5.1. A proposta técnica abrange um Plano de Comunicacdo e um Conjunto de
Informacdes referentes ao proponente que demonstre a sua capacidade de
Atendimento e Repertorio.

5.2. As Propostas Técnicas deverdo ser apresentadas em 03 (trés) envelopes
distintos, sendo 02 (dois) envelopes para a apresentacdo do Plano de
Comunicacdo Simulado e 01 (um) envelope para o Conjunto de Informagdes
referentes ao proponente.

5.2.1. O Plano de Comunicacdo Simulado sera apresentado em 02 (duas) vias,
uma sem qualquer tipo de identificagdo do proponente e a outra com a devida
identificacdo de autoria.

5.2.1.1. O envelope com a via ndo identificada do Plano de Comunicacdo sera
padronizado, sem nenhuma identificacdo da proponente e serd fornecido
previamente pela Prefeitura Municipal do Rio Grande — GCLC. Para a retirada
do envelope, a licitante interessada deverda comparecer no GCLC, no enderego
constante no preambulo deste Edital.

5.2.1.2 - O Plano de Comunicacdo publicitaria — via ndo identificada — devera
ser redigido em lingua portuguesa (salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente), com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte
forma:

a) em papel A4, branco;

b) com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;
c) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

d) com textos justificados;

€) com espagamento “simples” entre as linhas;

f) com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

g) com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto
inferior direito da pagina;

h) em caderno unico;

i) sem identificacdo da licitante.

5.2.1.3. Qualquer peca de midia eletrénica devera ser gravada em CD ou DVD,
armazenado em estojo de tampa acrilica e fundo preto, espessura de 0,5 a 01 cm,
com capa em papel branco tamanho 12 x12 cm, sem textura, gramatura livre,
que especifique em texto o tipo de peca (fonte Arial, cor preto, corpo 10)

5.2.1.4. O mesmo texto devera ser impresso em etiqueta branca, redonda, com
orificio central, afixada sobre o CD/DVD.

5.2.1.5. E vedada a aposicdo no envelope padronizado ou nos documentos nele
contidos qualquer informacdo, marca, sinal ou outro elemento que possibilite a
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identificacdo da licitante ou da autoria da via ndo identificada do Plano de
Comunicacéo, em qualquer momento anterior & abertura dos envelopes com a
via identificada. Qualquer forma de identificacdo da licitante ou autoria
implicaré na desclassificagdo da desta no certame.

5.2.2. O envelope com via identificada do Plano de Comunicacdo devera seguir
0 modelo apresentado no Edital e deverd ter o0 mesmo teor e formatacdo do
envelope ndo identificado, porém sem os exemplos de pecas de idéia criativa
constantes do Item 5.3.2.%c’.

5.3. Faz parte do Plano de Comunicacdo da licitante a apresentacdo de uma
campanha publicitaria institucional simulada de acordo com o Briefing (item 7
desse Termo de Referéncia), com verba compativel e duracéo de 20 (vinte) dias,
incluindo todos os fatores componentes das despesas, desde custos de producao,
servicos de terceiros, veiculacao, tributos etc..

5.3.1. A elaboracdo do Plano de Comunicacdo com base na simulacdo da
Campanha Publicitaria Institucional devera observar os seguintes pontos:

5.3.1.1. As pegas a serem consideradas na simulacdo de midia devem seguir o
que ficou estipulado no Briefing (item 7 deste Termo de Referéncia).

5.3.1.2. Para fins de calculo da distribuicdo da verba para a producdo e
veiculacdo da campanha simulada, a licitante utilizard& como referencial
maximo o montante de R$ 150.000 (cento e cinquenta mil reais).

5.3.1.3. Na campanha simulada, as licitantes deverdo utilizar-se dos valores da
Tabela Referencial de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
estado do Rio Grande do Sul (SINAPRO), e os precos de tabela dos veiculos de
comunicagéo.

5.3.1.4. Com relagdo a campanha publicitaria simulada vencedora, fica a critério
da CONTRATANTE decidir pela sua producdo e veiculacdo, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia do contrato.

5.3.1.5. Serdo desclassificadas as licitantes que apresentarem, para a campanha
simulada, propostas com montante superior ao valor mencionado no item
5.3.1.2., ou que consignarem precos inexequiveis.

5.3.2. O Plano de Comunicagdo a que se propde a campanha institucional
simulada deve ser elaborado com base nas informagdes contidas no Briefing —
devendo englobar os seguintes quesitos:

a) Raciocinio Béasico — apresentado em texto de no maximo 2 (duas) laudas (20
a 25 linhas por lauda), onde a licitante devera demonstrar o entendimento sobre
as informacgdes contidas no Briefing, apresentando um diagnoéstico das
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necessidades de comunicacdo publicitaria da Prefeitura Municipal do Rio
Grande e os desafios de comunicagdo a serem enfrentados, aliados ao problema
de comunicacéo a ser solucionado;

b) Estratégia de comunicacdo publicitaria — texto no qual serd definido o
conceito, que de acordo com o raciocinio basico devera fundamentar e defender
as linhas gerais da proposta de solucdo do problema de comunicagéo
apresentado no briefing formulando a defesa dessa op¢do. Tamanho maximo 2
(duas) laudas (20 a 25 linhas por lauda).

c) ldeia criativa — consiste na sintese da estratégia de comunicacao publicitaria
expressa sob a forma de exemplos de pecgas publicitarias e de reducdo da
mensagem que corresponderdo a resposta criativa da proponente ao problema de
comunicacgdo. Para tanto a licitante devera apresentar campanha publicitéria
simulada com exemplo de pecas publicitarias que qualifiqguem e quantifiguem
objetivamente a proposta de solugdo do problema especifico de comunicacéo,
sendo sucinto e objetivo, como citado acima. Deverdo ser criadas pelo menos 05
(cinco) pecas das que constam no item 8.

d) Estratégia de midia — exposta na forma de texto, tendo como paradmetro a
estratégia de comunicacdo publicitaria, a idéia criativa e a verba estimada para
campanha, devera conter no méaximo 2 (duas) laudas (20 a 25 linhas por lauda),
apresentando a justificativa para a estratégia e a tatica recomendada, o
conhecimento e a analise do publico prioritario da campanha, revendo seus
habitos de comunicacdo; a simulacdo de planos de distribuicdo de pecas,
buscando justificar as opcOes escolhidas sendo meramente exemplificativa.
Serdo aceitos como anexos da estratégia de midia tabelas, graficos e planilhas
que identifiquem o resumo do plano de midia por meio e por tempo,
demonstrando as pecas a serem veiculadas e suas respectivas quantidades,
insercdes, custos nominais de producio e veiculacdo. E necessaria a anexacao de
tabelas de precos de veiculos, porém as mesmas ndo serdo objeto da analise por
eventuais discrepancias de valores entre as proponentes.

5.4. O Conjunto de InformacOes referentes ao proponente que compde a
Proposta Técnica devera ser entregue em 01 (um) envelope contendo em seu
lado externo e frontal os dizeres conforme modelo do Edital.

5.4.1. E proibido constar no Envelope 3 (trés), reservado ao Conjunto de
Informacdes do Proponente, assim como dos documentos nele contido, qualquer
informacdo,marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que se refira a
proposta Técnica (Envelope 1) — via ndo identificada — Plano de Comunicagédo
publicitaria no que se refere a idéia criativa e que desta maneira identifique a
autoria da mesma, sendo passivel de desclassificacéo.

5.4.2. O Conjunto de InformacOes referentes ao proponente que compfe a
Proposta Técnicadeverd demonstrar 0s seguintes quesitos:
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5.4.3. A capacidade de atendimento que devera ser comprovada por meio de:

a) Quantificacdo e qualificacdo dos profissionais técnicos a administrativos do
licitante que serdo colocados a disposicdo do CONTRATANTE, nas &reas de
planejamento, criacdo, producdo, midia e atendimento, sendo obrigatorio a
apresentacdo de curriculos sucintos (maximo 05 linhas por profissional);

b) Relagdo dos principais clientes atendidos pela licitante, com o respectivo
periodo de atendimento dos mesmos;

c) Os prazos necessarios para a criacdo de campanhas e elaboragéo de planos de
midia;

d) Descricdo das instalacdes, infraestrutura e recursos materiais disponiveis para
execuc¢do do contrato;

5.4.4. Os itens “c” e “d” do item 5.4.3.deverdo ser expressos em no maximo 2
(duas) laudas ( 20 a 25 linhas por lauda) e tamanho de letra 12 para cada item.

5.5. O Repertorio devera ser comprovado por meio de:

a) A apresentacdo do conjunto de trabalhos anteriores da licitante, efetivamente
veiculados, sob a forma de pecas publicitarias, que atendam o0s seguintes
quesitos;

- Os trabalhos apresentados deverdo vir acompanhados de ficha técnica
individual, com identificacdo da licitante, informando titulo, data ou periodo de
veiculacdo e, pelo menos um veiculo que o divulgou. Serdo aceitos no minimo

- um filme de andncio para TV (DVD)

- um SPOT de radio (CD)

- um anuncio de jornal

- um anuncio de revista

- duas pecas de internet

- uma peca de midia externa

6.Da Proposta de Precos

6.1. A proposta de preco devera ser entregue em envelope fechado, conforme
orientagéo do Edital.

6.2. Da forma de apresentagéo

6.2.1. A proposta devera atender aos termos do Edital e ser apresentada impressa
em lingua portuguesa sem emendas, rasuras ou entrelinhas, em uma via, com
suas folhas numeradas e rubricadas e a ultima assinada pelo representante legal
ou procurador, de acordo com o modelo apresentado no Edital e devendo:
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6.2.2. Conter a razdo social, o numero do CNPJ, endereco e telefone para
contato, bem como a data e o nome legivel do seu representante
legal/procurador, que assina a proposta.

6.2.3. Conter a descricdo do objeto da licitacdo e os valores em algarismos e por
extenso compreendendo:

a) Percentual de desconto que serd oferecido relativo aos custos internos da
agéncia, baseado na Tabela de Precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado do Rio Grande do Sul — SINAPRO — RS.

b) Percentual de desconto sobre 0s honorarios a serem cobrados do Contratante,
incidentes sobre os custos comprovados de servicos realizados por terceiros.

b 1 — excluem-se custos referentes a producdo de pecas e matérias cuja
confec¢do ou distribuicdo proporcione a licitante o desconto de remuneracao de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, conforme Normas Padrédo da
Atividade publicitaria do CENP — Conselho Executivo das Normas Padro.

6.2.4. Conter declaragdo de que na sua proposta, os valores apresentados
englobam todos os custos operacionais da atividade, incluindo, além do lucro,
fretes, seguros, tributos incidentes, bem como quaisquer outras despesas, diretas
e indiretas, inclusive, porventura, com servicos de terceiros, incidentes
enecessarios ao cumprimento integral do objeto deste Edital e seus Anexos, sem
que caiba ao proponente direito de reivindicar custos adicionais.

6.3. Ndo serdo aceitas propostas com vantagens ou ofertas que ndo sejam
previstas neste Edital, nem o oferecimento de vantagens sobre a proposta mais
baixa.

6.4. SO sera aceita uma proposta de pre¢o por licitante, ndo podendo a empresa
ofertar opcoes.

7. Do BRIEFING
7.1 Apresentacdo

No auge dos seus 282 anos, Rio Grande, municipio mais antigo do estado do Rio
Grande do Sul, se mantem no rumo dos investimentos e do desenvolvimento
econémico e social. Enquanto uma longa crise politica e econémica instalada, a
partir de 2013, mexe com estruturas e com a economia do pais, em Rio Grande,
mesmo com a reducdo das atividades do Polo Naval, a administracdo municipal
permanece com obras espraiadas por toda a cidade, numa onda inversa ao que
ocorre no Brasil.

Com 2.708,375 km? de area e uma populacdo estimada de 210.005 habitantes
(IBGE 2018), Rio Grande fortalece sua economia em diversas frentes. Aliado as
acOes do Executivo, cujas obras envolvem areas de infraestrutura, saneamento,
pavimentacdo e habitacdo em diversos bairros, outros setores ligados aos polos
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logistico, quimico, tecnoldgico, pesqueiro, primario, educacional, de salde,
energético, madeireiro, de biomassa e turistico, alavancam o crescimento
econdmico e sustentam razoavel estabilidade em Rio Grande, embora
consideravel queda na arrecadagéo.

Os indicadores econdbmicos comprovam essa realidade. O PIB per capita no Rio
Grande chegou a R$ 36.816,67 (2016), conforme dados do IBGE, mas ainda é
inferior ao maior valor, verificado em 2013, que atingiu R$ 39.522,19.
Entretanto, analisando a curva do PIB per capita no municipio, entre os anos de
2014 a 2016 (ultimos dados disponibilizados pelo IBGE), a linha mostra
evolugéo.

Outro setor que demonstra avangos no Rio Grande é a Educacdo. Em 2018 o
municipio alcancou as melhores avaliagbes nos indicadores de educagéo
nacionais, como o Indice de Desenvolvimento da Educagio Béasica (IDEB)
2017. Mais uma vez, a cidade superou as metas projetadas pelo indicador,
principalmente no que tange as Séries Iniciais do Ensino Fundamental. De 5,0
em 2015, a nota dos Anos Iniciais subiu para 5,3 em 2017. Nas Séries Finais do
Ensino Fundamental o salto também foi significativo. De 3,9 em 2015, para 4,3
em 2017. De acordo com a Radiografia da Educacdo Infantil no Rio Grande do
Sul apresentada no final de 2018 pelo Tribunal de Contas do Estado, o
municipio de Rio Grande foi o que mais abriu vagas em creches para criancas de
0 a3 anos. A taxa de escolarizacdo (para pessoas de 6 a 14 anos) foi de 97,7 em
2010.

No tocante a trabalho e rendimento, o IBGE mostra que, em 2016, o salario
médio mensal dos rio-grandinos era de 3,5 salarios minimos. Entre os 497
municipios gauchos, Rio Grande ocupava, no mesmo periodo, a 6% posi¢cdo em
relacdo a trabalho. J& na comparacdo com cidades do pais todo, ficava na
posicao 67, de um total de 5.570 municipios. Nesse mesmo ano, a propor¢édo de
pessoas ocupadas em relacdo a populacéo total chegava a 26,3%. Em relagdo ao
nimero de empresas atuantes, Rio Grande ocupava, em 2016, a 142 posicdo no
ranking estadual com mais de 5.300 empresas.

J& a taxa de mortalidade infantil na cidade teve um decréscimo de 2016 a 2018.
Até o final do ano passado o numero era de 10,71 6bitos para cada 1.000
nascidos vivos, ficando proximo da Meta do Milénio de Mortalidade Infantil
estabelecida pela ONU, que é de dez mortes por mil.

Rio Grande apresenta 88% de domicilios com esgotamento sanitario adequado,
65% de domicilios urbanos em vias publicas com arborizacdo e 24.8% de
domicilios urbanos em vias publicas com urbanizacdo adequada (presenca de
bueiro, calgcada, pavimentacdo e meio-fio). Quando comparado com 0s outros
municipios do estado, fica na 402 posicdo do total de 497 cidades.

7..2. Projeto

Promover e divulgar as aces implementadas pelo poder executivo municipal
para a promogdo da qualidade de vida das pessoas que vivem e trabalham nessa
cidade.

- Areas a serem priorizadas pela divulgacao:
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a) investimentos e desenvolvimento econdmico e social
b) infraestrutura
¢) habitacao
d) educagéo
e) salde
) saneamento basico
g) impacto ambiental
7.3. Objetivos
- Formar no cidaddo a consciéncia do coletivo e despertar 0 amor e 0 respeito
por sua cidade.
- Mostrar aos cidaddos os projetos da Administracdo, fazendo-os entender a
importancia do trabalho desenvolvido e os beneficios dos atos do Municipio em
curto, médio e longo prazo.
- Divulgar as acbes do executivo municipal com suas implicacdes e limites
formais e legais.
- Mostrar com transparéncia o0s seus atos e suas consequéncias.
- Implantar o sentimento de transparéncia entre 0s municipes, de maneira que
fique evidente que sé ndo se informa quem realmente nao tiver interesse.
- Apresentar como a Prefeitura percebe as demandas da sociedade e como ela
responde e busca atender a estas finalidades.
7.4. Problemas de Comunicacgéo
A pouca estrutura da unidade de Comunicacdo, que ndao possui 0s equipamentos
e 0S recursos humanos necessarios para o atendimento da demanda, e o baixo
aproveitamento dos meios de comunicacdo para divulgacdo dos atos da
Administracdo Publica, sdo alguns dos problemas que justificam a insercdo de
uma agéncia, que profissionaliza e d4 qualidade as produgdes, aumentando o

grau de transparéncia entre a Prefeitura e a comunidade.

7.5. Pecas a serem criadas para divulgacédo
- VT (video tape) para televisdo e cinema com tempo minimo de 30”;
- Video para internet (redes sociais) com tempo minimode 30’

- spots para radio e carro de som com tempo minimo de 30”;
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- cartazes para outdoors;

- impresséo de banners fisicos;

- anuncio para jornais, tamanho %2 (meia) pagina, formato tabldide;
- Card para redes sociais.

7.6. Fonte complementar de informagdes

- Site da Prefeitura www.riogrande.rs.gov.br - licitagcdes

8. Da Habilitacdo Referente a Qualificacdo Técnica

8.1 Para verificagdo da habilitacdo técnica devera ser apresentado:

a) Apresentacdo de um ou mais Atestados de Capacidade Técnica, expedidos
por érgdos publicos ou empresas privadas, que comprovem a aptiddo da licitante
para execucdo de servicos compativeis em caracteristicas com o objeto do
presente Processo Licitatorio.

b) Certificado de Qualificacdo Técnica de funcionamento, emitido pelo
Conselho Executivo de Normas padrdo — CENP, em plena validade.

9. Do Julgamento da Proposta Técnica
9.1. O julgamento da proposta técnica sera efetuado pela Subcomissdo Técnica,
e deverd, além das condicOes estabelecidas no item 5 deste Termo de

Referéncia,, observar os seguintes critérios:

9.1.1. Avaliacdo qualitativa da Agéncia sera feita através dos critérios abaixo
estipulados, num méximo de 70 (setenta) pontos, conforme segue:

PLANO DE COMUNICACAO — MAXIMO 55 PONTOS

Topico Critério de avaliacao Pontuacéao
maxima
Raciocinio a) Caracteristicas do CONTRATANTE | 10 pontos
bésico significativas para a comunicacgao publicitaria. (3,333 pontos por

b) Natureza, extensdo e qualidade das relagfes | quesito)
do CONTRATANTE com o seu publico.

c) Papel do CPNTRATANTE na area social,
politica e econdmica.

Estratégia  de | a) A adequacéo do partido tematico e do conceito | 15 pontos
Comunicacao proposto ao problema especifico de comunicagdo | (03 pontos por
publicitaria e aos objetivos de comunicagao; quesito)

b) A consisténcia ldgica e a pertinéncia da
argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito proposto;

c) A adequacdo da estratégia de comunicacao
proposta para a solucdo do problema especifico
de comunicagdo e o atendimento dos objetivos

10
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de comunicagéo;

d) A capacidade de identificar opgOes de
abordagem de comunicacdo e acuidade na
escolha da melhor entre as possiveis ou
cogitadas;

e) A capacidade de articular os conhecimentos
sobre o problema especifico de comunicacgéo, 0s
objetivos de comunicacdo, os publicos e a verba
disponivel.

Ideia criativa

a) Adequacdo ao problema especifico de
comunicagéo e aos objetivos de comunicagéo

b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis
que comporta;

c) A cobertura dos seguimentos de publico
ensejada por essas interpretagdes

d) A simplicidade e objetividade da forma sob a
qual se apresenta;

e) Sua pertinéncia as atividades da Prefeitura
Municipal do Rio Grande. A exequibilidade das
pecas.

f) A compatibilidade da linguagem das pecas aos
meios propostos

20 pontos
(3,333 pontos por
quesito)

Estratégia
midia

de

a) Conhecimento dos hébitos de consumo de
comunicacdo dos segmentos de publicos
prioritarios;

b) Economicidade da aplicacdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

c) Criatividade e inovacdo nas solucbes de midia
e ndao midia para atingir os objetivos de
comunicagao

10 pontos
(3,333 pontos por
quesito)

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO — MAXIMO 05 PONTOS

Topico

Critério de avaliacéo

Pontuacéao
maxima

Capacidade
atendimento

de

a) O tempo de experiéncia profissional em atividades
publicitarias;

b) Adequacdo das qualificacbes dos profissionais a
estratégia de comunicacdo publicitaria da Prefeitura
Municipal do Rio Grande, considerada nesse caso,
também a quantificacdo dos quadros;

) A adequacéo das instalacOes, da infraestrutura e dos
recursos materiais que colocara a disposicdo da
execucao do contrato, em carater prioritario;

d) A operacionalidade do relacionamento entre a
Prefeitura Municipal do Rio Grande e a licitante,

05 pontos
(1,25 pontos por
quesito)

11
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T o RELACOES INSTITUCIONAIS
| | esquematizado nos prazos para atendimento |
REPERTORIO - MAXIMO 10 PONTOS
Topico Critério de avaliacéo Pontuagéo
maxima
Conjunto  de | a) A idéia criativa e sua pertinéncia; 10 pontos
trabalhos b) A clareza e objetividade da exposi¢éo; (3,333 pontos por
anteriores da | ¢) a qualidade da execucédo e do acabamento quesito)
licitante

PONTUACAO TOTAL - 70 PONTOS

9.1.2. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada
membro da Subcomisséo Técnica.

9.1.3. A nota final da proposta técnica de cada licitante correspondera a soma
das notas dos quesitos.

9.1.4. No caso de empate entre as proponentes, serd obedecido como critério de
desempate o disposto no § 2°, do artigo 3° da Lei Federal n° 8.666/93 e suas
alteracdes.

9.1.5. Persistindo o empate, a classificacdo se fara por sorteio, em ato publico
para 0 qual serdo convocadas as proponentes.

9.1.6. O referido sorteio realizar-se-a4 independentemente do comparecimento
dos proponentes, circunstancia essa que sera registrada em Ata.

9.2. A Subcomissdo Técnica é facultado, em casos especiais, propor, mediante
parecer fundamentado, a desclassificacdo de uma ou mais propostas técnicas.

10. Do Julgamento das Propostas de Preco

10.1. O julgamento da PROPOSTA DE PRECO sera efetuado pela CGL, e
deverd, além das condi¢Oes estabelecidas no item 6 deste Termo de Referéncia,,
observar 0s seguintes criterios:

10.1.1. No julgamento da PROPOSTA DE PRECO a CGL atribuird o maximo
de 30 (trinta) pontos, conforme tabela abaixo considerando:

Letra

Critério de avaliacéo

Pontuacéo
maxima

12
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e PREFEITURA MUNICIPAL DO RIO GRANDE - dta
Preio ERANBE SECRETARIA DE MUNICIPIO DE COMUNICAGAO E g%%c{?rg/\
e RELACOES INSTITUCIONAIS
a) Percentual de desconto sobre os | Desconto de 30 % = 05 (cinco) pontos 15 pontos
custos internos, baseado na tabela | Desconto de 50 % = 10 (cinco) pontos
SINAPRO - RS Desconto de 75 % = 12 (cinco) pontos
Desconto de 100 % = 15 (cinco)
pontos
b) Percentual de desconto sobre os | Desconto de 10 % = 05 (cinco) pontos
honorarios a serem cobrados do | (honorério equivalente a 13,5 %) 15 pontos

Contratante, incidentes sobre o0s
custos comprovados de servigos
realizados por terceiros.

(sobre a comisséo de 15%)

b 1 — excluem-se custos referentes
a producdo de pecas e matérias
cuja confeccdo ou distribuicdo

Desconto de 20 % = 10 (dez) pontos
(honorério equivalente a 12,0 %)
Desconto de 30 % =
pontos

(honorario equivalente a 10,5 %)

15 (quinze)

proporcione a licitante o desconto
de remuneragdo de agéncia
concedido pelos veiculos de
comunicacdo, conforme Normas
Padrdo da Atividade publicitéaria do
CENP — Conselho Executivo das
Normas Padréo.

Total 30 pontos

10.1.2. Sera desclassificada a Proposta de Preco que:

a) Ndo atender as exigéncias deste Edital e de seus anexos, que apresentar precos
baseados em outra proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a
entrega dos servicos ou, ainda, a proposta considerada como inexequivel;

b) Apresentar qualquer acréscimo aos precos previstos na Tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio grande do Sul — SINAPRO, a
titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela prépria
agéncia.

c) Apresentar percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento)
referente a producdo de pecas e materiais, cuja distribuicdo ndo proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo,
incidente sobre os custos de servigos realizados por terceiros.

10.2. No caso de empate entre as proponentes, serd obedecido como critério de
desempate o disposto no § 2°, do artigo 3°, da Lei Federal n° 8.666/93 e suas
alteracdes.

10.2.1. Persistindo o empate, a classificagdo se fara por sorteio, em ato publico
para o qual serdo convocadas as proponentes.

13
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10.2.2. O referido sorteio realizar-se-a independentemente do comparecimento
dos proponentes, circunstancia essa que sera registrada em Ata.

10.3. A comisséo de licitagdo é facultado, em casos especiais, propor, mediante
parecer fundamentado, a desclassificacdo de uma ou mais propostas de precos.

10.4. Né&o seréo considerados motivos para desclassificacdo simples omissdes ou
erros materiais na proposta, desde que sejam irrelevantes, ndo prejudiquem o
processamento da licitagdo, o entendimento da proposta e nem firam os direitos
das demais licitantes.

11 Da Classificacdo Final das Proponentes

11.1. A classificacdo final das proponentes obedecera em ordem decrescente, 0
maior nimero de pontos, somada a pontuacao obtida no julgamento da Proposta
Técnica (maximo 70 pontos) e julgamento da Proposta de Precos (méaximo 30
pontos).

11.1.1. Justifica-se a adogédo das pontuagOes acima referidas, em razdo de que 0s
servigos a serem contratados possuem caracteristicas primordiais de natureza
técnica e intelectual, sendo os quesitos técnicos preponderantes na escolha da
melhor proposta para a Prefeitura Municipal do Rio Grande.

11.2. No caso de empate entre as proponentes, serd obedecido como critério de
desempate o disposto no § 2°, do artigo 3° da Lei Federal n° 8.666/93 e suas
alteracdes.

11.2.1. Persistindo o empate, a classificacdo se fara por sorteio, em ato publico
para o qual serdo convocadas as proponentes.

11.2.2. O referido sorteio realizar-se-a independentemente do comparecimento
dos proponentes, circunstancia essa que sera registrada em Ata.

Rio Grande, 11 de Julho de 2019.

TIAGO GOULART COLLARES
Secretario de Municipio de
Comunicacao e Relagdes Institucionais
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